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Iman Ekonomisi ve turizm iliskisini incelemeden 6nce, konuyu kiresel agidan

degerlendirmek yerinde olacaktir. Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi (WTTC)'den elde

edilen verilere gore, diinya Uzerindeki ekonomik blylime ortalama %3.2 iken, turizm
sektoriinde bu oran %3.9 diizeyinde seyretmistir.

Bununla birlikte, son bes yilin verilerine géz atildiginda istihdam edilen her bes kisiden birinin
turizm sektoriinde istihdam edildigi gorilmektedir.

Almanya 6zelindeki verilere bakildiginda ise, 6zellikle sanayi ve hizmet sektoriinde ciddi bir
gelismislik diizeyi yakalayan ve ABD, Cin ile Japonya'nin ardindan diinyanin dérdiinci biyuk
ekonomisi olan Almanya, Alman Federal istatistik Dairesi (Statistisches Bundesamt) verilerine
gore kisi basina diisen 41 bin 342 Euro gelirle vatandaslarina da belirli bir diizeyin Ustiinde refah
seviyesini saglamis gérinmektedir. Bu sebeple de Almanlar 6zellikle tatil ve turizm igin
harcama yapabilmekte, bu da 6zellikle Alman turistlerin gdzde destinasyonlarindan biri olan
Turkiye icin 6nem arz etmektedir.

Yine Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi (WTTC) verilerine gore, turizmin toplam ekonomi
icindeki pay1 % 8,6 olurken, toplamistihdamin %12'si turizm sektériinde gerceklesmistir.

Turizmin Alman Ekonomisi icindeki Payi

m 1. Turizm = 2. Diéer *Kaynak: Diinya Seyahat ve
Turizm Konseyi (WTTC)
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ALMAN TURISTLERIN KARAR MEKANIZMASI

er ne kadar Almanlar igin tatil kiltlrel olarak bir yere sahip ve vazgegilmez

olarak degerlendirilse de gerek yerel gerekse de kiiresel ekonomik

problemler ya da glivenlik, salgin hastalik gibi hususlar Almanlarin tatil plani
yapip yapmamalarini ya da tatillerini gergeklestirecekleri destinasyonlarini
belirlemelerinde dnemlirol oynamaktadir.

Nitekim, Alman Seyahat Birligi (DRV) tarafindan aciklanan veriler de 6zellikle
ekonomik sebeplerin Almanlarin tatil aliskanliklarini etkiledigini ortaya koymustur.
Buna gore, 2008 yilindaki kiresel ekonomik krizin uzun vadeli bir yansimasi olarak
2008 yilinda 61,9 milyar euro olan Almanlarin yurtdisi toplam turizm harcamasi 2010
yilinda 58,9 milyar Euro'ya gerilemistir. 2017 yilinda ise bu tutar 73,6 milyar Euro
olarak kayitlara ge¢mistir.

Bununla birlikte, 6zellikle 2020 yilinin baslarinda Cin'de ortaya gikan korona salgini da
Uzakdogu turlarinin sayisinda ciddi dislise neden olmus ve sonrasinda bilyik ugak
sirketlerinin Cin'e olan uguslariniiptal ettikleri haberleri gelmistir.
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ALMANLARIN TATIL ALISKANLIKLARI

5 Ginden Uzun ve Kisa Tatiller Baz Alinarak Almanlarin Tatil Aliskanliklari

trkiye Seyahat Acentalari Birligi (TURSAB)'In verilerine gére, yillik izin giin

sayisinin fazlaligi nedeniyle Almanlarin yilin belli dénemlerinde birden fazla kez

tatile ¢iktig bilinmektedir. 5 giinden kisa ve uzun sireli tatiller baz alindiginda
Almanlarin 5 glinden uzun siren tatillerini yurtdisinda gegcirdikleri istatistiklere
yansimis durumdadir. Buna gore, 2-5 glin arasindaki 78,4 milyon tatil amagli seyahatin
%74'U4 Almanya icindeki destinasyonlara gergeklestirilmistir. 5 glinden uzun tatillerde
ise Akdeniz Ulkelerine olan yogun ilgi dikkat ¢ekiyor. 5 giinden uzun tatillerde her ne
kadar Tirkiye, ispanya ve italya'nin ardindan {giincii sirada yer alsa da Tiirkiye'nin
orani 2017 yilinda %5,70 seviyesinde gerceklesti. 5 giinden kisa tatillerde de komsu
Ulkelere seyahat etmeyi tercih eden Almanlar, Turkiye'yi kisa streli tatillerinde tercih
etmedi.

. YILLARA GORE ALMANLARIN YURTDISINDA EN GOK TERCIH ETTIGI OLKELER

=2 13,10 13,10

2013 2014 2015 2016 2017

* Kaynak: DRV ispanya witalya mTirkiye wAvusturya

*Grafik: TURSAB
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Gltlr ve Turizm Bakanhgi verilerine gore, 2019'un ilk dokuz ayinda Turkiye'ye

gelen yabanci ziyaretgi sayisinda %14,11'lik bir artis s6z konusu. Gegtigimiz

yillarda sektérde yasanan olumsuz havanin dagildigi ve 2020'de bu sayinin
artmasi da beklentiler arasindayer alyor.

Turkiye'ye en ¢ok ziyaretgi gonderen (lkelerin basinda ise 7 milyon turist sayisiyla
Rusya Federasyonu geliyor. Rusya'yl 5 milyon ziyaretciyle Almanya, 2.7 milyon
ziyaretgiyle Bulgaristan izliyor.

Bununla birlikte, her ne kadar istanbul % 33.08'lik bir oran ve 14 milyon 906 bin turist
sayislyla basi cekse de, Antalya da 2019'da 14 milyon 650 bin turiste ev sahipligi yapt.

Almanlarin ise en ¢ok tercih ettigi sehir Antalya. Ozellikle deniz turizmi igin Almanlarin
gozde tatil beldesiolan Antalya, Ruslar tarafindan da oldukga fazla tercih ediliyor.
Kaltir ve Turizm Bakanhgi'nin TUIK ve Merkez Bankasi'na dayandirdigi verilere gére
2019 yilinda turizmden elde edilen gelir bir dnceki yila gére % 16,9'luk bir artisla 34,5
milyar Dolar olarak kaydedildi.

Geceleme sayilari baz alinarak yapilan degerlendirmede ise, yabanci turistlerin 82,6

milyon ile en ¢cok Antalya'da gece bazinda konaklama gergeklestirdigi goze carpmakta.
Antalya'yiise 23,6 milyonile istanbul izlemektedir.

Almanya’dan Turkiye'ye Gelen Turist Sayisi (milyon kisi)
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*Kaynak: TUIK

Her ne kadar 2016 ve 2017 yillarinda Turkiye'ye gelen Alman turist sayisinda gozle gorulur bir dlsus gergeklesse

de, 2018 ve 2019 yillarinda bu sayida gergeklesen ciddi yikselis 2020 igin de umut vaadetmektedir.
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Iman Seyahat Birligi (DRV) verilerine gore, 2018 yilinda Alman seyahat

acenteleri 36 milyar Euro biitceyle kapatmis durumda. Der Touristik ise

sektordeki %10'luk Pazar payiyla 6ne ¢ikan seyahat acentesi olarak dikkat
cekiyor.

Alman Vatandaslarinin Tatil Alim Siireci

TURSAB'in Alman Seyahat Birligi (DRV)'ye dayandirdigi verilere gére, Alman tatilcilerin
tatili satin alma dénemleri, tatilin satin alindigi mecraya gore degisiklik gosteriyor.
Dogrudan seyahat acenteleri Uzerinden gergeklesen satin alimlarda Alman
vatandaslar rezervasyonlarini tatile ¢ikmadan ortalama 113 giin 6nce yaptirirken
online kanal Gzerinden gergeklesen satin alimlarda rezervasyonlar ortalama tatilden
84 giin 6nce yapiliyor.

Almanlarin Yurtdigi Seyahat Motivasyonlari

Almanlarin yurtdisi seyahat motivasyonlarini etkileyen temel etken elbette serin bir
iklime sahip bir lilkede yasayan vatandaslarin yaz tatillerini sicak yerlerde gegirmek
olarak degerlendirmek mimkindir. Bununla birlikte, saglik turizminin de ikinci sirada
yer almasini 6zellikle estetik, dis tedavisi gibi hizmetlerin Almanya'da yiiksek maliyet
gerektirmesi sebep olarak sayilabilir.

ALMANLARIN YURTDIS! SEYAHAT MOTIVASYONLARI

*Kaynak: TURSAB
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EEEEEEN
Yeni yapilan anketlerin degerlendirildiginde ise ve uzun vadeli karsilastirmalarda, ¢ok

sayida klasik tatil yerinin popdularitesinin azaldig seklinde yorumlanabilir. "Anaakim

yerine bireysellik" bir¢ok Alman tatilcinin slogani haline gelmistir. Bu nedenle son 10

yilda uzak dogu seyahatleri gittikce daha fazla ragbet gérmeye baslamistir.

Avrupa icinde Almanlarin en cok seyahat ettigi lilkeler (%)
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*Kaynak: Tiirizm Analizi 2020
m2018 m 2019 BAT Stiftung fiir Zukunftsfragen
10 yillik Avrupa ici seyahat destinasyonlari karsilagtirmasi
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BAT Stiftung fiir Zukunftsfragen

Almanlarin 2020 yili seyahat hedefleri (%)

Yurtigi
ispanya

italya

Iskandinavya
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Hirvatistan

Turkiye
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Diger Avrupa Ulkeleri

Uzun mesafeli seyahat noktalar
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*Kaynak: Tirizm Analizi 2020
BAT Stiftung fiir Zukunftsfragen
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The World’s
I T B Leading
Travel Trade
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BERLIN

ITB BERLIN’IN ONEMI

966 yilindan beri faaliyette olan ve diinyanin 6énde gelen turizm

organizasyonlari arasinda sayilan Uluslararasi Berlin Turizm Fuari, her sene

yaklasik 180 (ilkeden 113 bin turizmciye ve 160 bin ziyaretgiye ev sahipligi
yapmaktadir. Bununla birlikte, 10 bin standin kuruldugu ITB Berlin 7 milyar Euro'luk
hatri sayilir bir ciroya da ulagsmis durumdadir.

Turizm Ulkesi olan Turkiye icin de blylk énem arz eden ITB Berlin, her sene Tiirk
heyetlerine ev sahipligi yapmakta ve Tirk turizmcilerin sektériin nabzini tuttuklar
mecra olarak degerlendirilmektedir.
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